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 Pelaku usaha pelaku usaha di desa Raba Baka belum mengetahui 

pentingnya kemasan pada produk yang dijualnya, salah satunya 

produk usaha rengginang ubi. Metode yang kami lakukan dengn 

melakukan pendampingan pembuatan rengginanng ubi dan 

kemasan. Hasil yang tercapai produk rengginan dibuat dengan bahan 

baku ubi yang merupakan potensi lokal Desa Raba Baka dan kemsan 

yang kekinian dengan standing pouch. Harapan kami dengan produk  

dan kemasan yang kekinian bisa menambah nilai jual produk 

sehinggan pendapatan UMKM bisa meningkat. Kegiatan dilakukan 

dengan beberapa tahap yaitu Melakukan servey, Memilih mitra dan 

Melakukan pelatihan dan pengembangan. pengabdian kepada 

masyarat,kami melakukan pendampingan dan pelatihan tekait 

pentingnya pengembangan kemasan produk dalam meningkatkan 

penjualan produk. 

 

 

 Abstract 

 Business actors in Raba Baka village do not yet know the importance of 

packaging for the products they sell, one of which is the rengginang sweet 

potato business. The method we use is to assist in the manufacture of cassava 

root and packaging. The results achieved by Rengginan products are made 

with cassava raw materials, which are the local potential of Raba Baka 

Village, and contemporary kemsan with standing pouches. We hope that the 

current products and packaging can increase the selling value of the product 

so that the income of MSMEs can increase. Activities are carried out in 

several stages, namely conducting service, selecting partners, and 

conducting training and development. As a community service, we provide 

assistance and training regarding the importance of developing product 

packaging for increasing product sales. 
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1. PENDAHULUAN 
 

Usaha mikro kecil menengah (UMKM) memiliki peran penting bagi perekonomian 

Indonesia karena memberikan sumbangan signifikan khususnya dalam pembentukan 

produk domestik bruto dan penyerapan tenaga kerja. UMKM  juga dipercaya memiliki 

ketahanan ekonomi yang tinggi sehingga dapat menjadi penopang bagi stabilitas sistem 

keuangan dan perekonomian. Oleh karena itu, adanya pemberdayaan terhadap UMKM 

sangat dibutuhkan. Salah satu upaya yang dapat dilakukan untuk pemberdayaan UMKM 

adalah pelatihan desain kemasan produk. Banyak produk sejenis di pasar yang diproduksi 

perusahaan luar negeri yang menguasai pasar lokal dengan mengalahkan produk UMKM 

Indonesia. Penyebabnya adalah kemasan produk lokal yang kurang menarik minat lokal dan 

dianggap tidak higienis. Padahal apapun produknya, jika dikemas baik maka akan 

menambah nilai tambah dari produk tersebut. Kemasan produk kita masih sangat sederhana 

untuk bisa bersaing dengan produk luar. 

UMKM      menjadi      salah      satu      penggerak      perekonomian    yang  ada    di    

Indonesia.    Dalam    menghadapi    berbagai    tantangan    yang    terjadi    UMKM  masih  

tetap  bertahan  di  pangsa  pasar.  Hal  ini  terjadi  karena  mayoritas  UMKM  menghasilkan  

produk   konsumsi   dan   jasa   dengan   elastisitas   permintaan   terhadap   pendapatan   yang   

rendah,   modal yang diperoleh sebagian besar UMKM tidak berasal  dari  bank,  modal  yang  

dimiliki  terbatas  dan    pasar    yang    bersaing (Solihin,    Susanto,    Setiawan,    Ahyani,    &    

Darmadi,    2020).    Peran    penting  yang  dimiliki  menjadi  salah  satu  faktor  kunci  

keberhasilan  untuk  meningkatkan  ekonomi.  Terbukti  bahwa  UMKM  memiliki  peran  

penting  dalam   perekonomian   karena   mampu   menyerap   tenaga    kerja    untuk    

mengatasi    pengangguran    (Mandasari,    Widodo,    &    Djaja,    2019). 

Menurut Anggraeni (Arifudin & Tanjung, 2020) pengembangan UMKM menjadi 

sangat strategis dalam menggerakkan perekonomian nasional, mengingat kegiatan usahanya 

mencakup hamper semua lapangan usaha sehingga kontribusi UMKM menjadi sangat besar 

bagi peningkatan pendapatan bagi kelompok masyarakat yang berpendapatan rendah. 

Kemasan berasal dari kata kemas yang berarti teratur (terbungkus) rapi, bersih, rapi, 

beres, selesai (Wahmuda & Hidayat, 2020). Menurut Nillson & Ostrom (Kurniawan et al., 

2021) menjelaskan bahwa kemasan terdiri dari tiga dimensi yaitu : desain grafis, struktur 

desain, dan informasi produk. Pemakaian logo produk atau kemasan produk dapat 

meningkatkan gengsi pemakai atau konsumennya. Menurut Harminingtyas (Agustina et al., 

2021) menjelaskan bahwa kemasan merupakan salah satu cara mempromosikan suatu 

produk serta menarik minat konsumen untuk membeli, oleh karena itu kemasan harus sesuai 

dengan fungsi yang akan dibidik oleh para produsen. Dalam  meningkatkan  minat     

masyarakat     terhadap     produk,     desain     kemasan   menjadi   salah   satu   hal   penting.   

Pada   strategi  pemasaran  ritel  modern,  desain  kemasan  produk  yang  menarik  dapat  

meningkatkan  daya  tarik   dan   daya   saing   produk   (Dewi,   Hubeis,   &   Riani, 2020) 

Rengginang adalah salah satu makanan tradisional khas Indonesia, tepat nya di Jawa 

Barat. Bahan dasar pembuatan rengginang ini ialah beras ketan putih atau bisa juga 

menggunanan beras ketan hitam, umumnya rengginang berbentuk lingkaran dengan ukuran 

yang bervariasi sesuai keinginan. Rengginang sendiri umumnya rasanya gurih dan manis dan 

memiliki tekstur yang renyah. Seiring dengan perkembangan jaman, Di era modern seperti 

sekarang ini untuk menemukan rengginang yang diproduksi secara tradisional dan memiliki 

rasa yang khas sangat sulit, terutama di daerah-daerah perkotaan. Biasanya rengginang 
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hanya bisa ditemukan di acara hajatan seperti Khitanan, Pernikahan, dan sejenisnya. 

Berkurangnya minat masyarakat terhadap rengginang terjadi karena makanan tradisional 

satu ini tersisihkan oleh datangnya makanan khas luar negeri. Padahal dari segi rasa, 

Makanan yang satu ini tidak kalah enak dengan makanan modern khususnya makanan yang 

berasal dari luar negeri,(Yulistina et all, 2022) 

Masih banyak pelaku usaha di desa Raba Baka belum mengetahui pentingnya 

kemasan yang dapat melindungi produk dan mampu menarik minat konsumen dalam 

memasarkan produk. Salah satunya adalah mitra suharni dengan produk rengginang ubinya. 

Pengemasan produk rengginang ubi masih menggunakan plastik bening biasa yang 

tranparan dan tanpa disetrai logo. Rengginang ubi adalah produk olahan dari ubi ungu dan 

tapiokan, yang dimana ubi ungu sendiri adalah jenis umbi-umbian yang sangat banyak 

ditanam oleh masyarakat di kebunnya.  

Kelompok kami sangat tertarik untuk memberikan pendampingan serta  pelatihan 

pengembangan  kemasan produk  pada usaha rengginang ubi ibu surni dalam menghadapi 

persaingan dagang di era globalisasi dalam rangka program proyek desa mata kuliah 

pengembangan bisnis usaha kreatif  Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi(STIE) Bima. Setelah kami 

melakukan observasi untuk kelokasi usaha ibu suharni dan menjadinkan usaha ibu suharni 

sebagai mitra,  yang akan  berkenan meluangkan waktu, mau membagikan masalah yang 

dihadapi, serta mengikuti kegiatan ini. 

 
2. METODE 

Dalam pelaksanan pengabdian kepada masyarakt menggunakan tahapan dimana 
kegiatan pendampingan ini termaksud dalam salah satu program  proyek desa kelanjutan 
dari program kerja kegiatan Kuliah Kerja nyata (KKN) yang berlokasi di desa Raba Baka 
kecamatan Woja Kabupaten  Dompu  pada tahun 2022. Kegiatan dilakukan dengan beberapa 
tahap yaitu:  1). Melakukan servey kembali tempat di laksanakan program kuliah kerja nyata 
dengan mengfokuskan pada pendekan kepada pelaku usaha didesa Raba Baka untuk 
mengetahui permasalahan pada pelaku usaha. 2). Memilih mitra untuk dilakukannya 
pendampingan, yaitu mitra ibu suharni dengan produk rengginang ubi. 3). Melakukan 
pelatihan dan pengembangan. 

 
3. HASIL & PEMBAHASAN 

Kegiatan  program proyek desa dengan mata kuliah pengembangan usaha kreatif   
melalui pendampingan dan  pelatihan pengembangan kemasan produk  kekinia 
dilaksanakan pada tangal 17  desember  2022. dengan kegiatan awal melakukan survey  
kembali lokasi pada saat dilaksanakannya program kuliah kerja nyata (KKN)  untuk lebih 
meperhatikan pelaku usaha dan untuk  mengetahui permasalahan yang di alami pelaku 
usaha di desa Raba Baka. Kegiatan ini ditujukan pada pelaku usaha yang berada di desa Raba 
Baka. 

Masih banyak pelaku usaha yang belum mengetahui pentingkan pengembangan 
kemasan yang baik, aman dan menarik pada usahanya. Padahal kemasan sangat penting 
mingkatkan penjualan produk karena kemasan dapat melindungi produk, menjaga keaman 
produk dan yang paling penting kemasan yang menarik dapat merik minat  beli konsumen, 
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sehingga pemasaran produk dapat berkembang. Salah satunya adalah pelaku usaha ibu 
suharni dengan produk rengginang ubi, kami memilih ibu surhani untuk menjadi mitra kami 
yang akan  berkenan meluangkan waktu, mau membagikan masalah yang dihadapi, sertI 
mengikuti kegiatan ini.    

 

 

Gambar 1. Kegiatan pendampingan 

Proses pendampingan dan pelatihan pengembangan kemasan dilakukan mulai dari 
memberikan pemahan tentang pentingnya pengembangan desain logo pada kemasan,karna 
pada dasarnya desain  logo kemasan mempengaruhi apa yang ada di dalamnya. Karena itu 
pengaruh bentuk, warna, bahan, desain kemasan dapat mempengaruhi konsumen dan kami 
memilih warga ungu sebagai warna desain logo kemasan agar sesuai dengan warna bahan 
dasar produk yaitu ubi ungu. 

 

 
Gambar 2. Hasil pendampingan  dan pelatihan pengembangn kemasan 
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Selanjutnya kami memperlihatkan dan mengelakan  kemasan menggunakan bahan yang 
ramah lingkungan, mudah dibawa, serta aman dan tidak menimbulkan kontaminasi pada 
makanan, serta memberikan informasi produk rengginang ubi yang memadai akan menjadi 
pilihan konsumen. Selain  itu faktor yang harus diperhatikan dalam memilih kemasan produk 
harus  memperhatikan apa yang menjadi tren di masyarakat. Kemasan yang tidak up-to-date 
akan memberikan kesan produk  ketinggalan jaman, dan karena pada saat ini sedang trend 
kemasan standing pouc kami juga mengenalkan kemasan standing pouc ke usaha 
renggunang ubi . Kemasan yang bagus tentu akan mempengaruhi harga produk. 

 
4. KESIMPULAN 

Pelaku usaha pelaku usaha di desa Raba Baka belum mengetahui pentingnya kemasan 
pada produk yang dijualnya, salah satunya produk usaha rengginang ubi. Dengan adanya 
program proyek desa pengabdian kepada masyarat,kami melakukan pendampingan dan 
pelatihan tekait pentingnya pengembangan kemasan produk dalam meningkatkan 
penjualan produk. Hal pertama yang dilakukan adalah pentingnya pengembangan desain 
logo pada kemasan,karna pada dasarnya desain  logo kemasan mempengaruhi apa yang ada 
di dalamnya. Karena itu pengaruh bentuk, warna, bahan, desain kemasan dapat 
mempengaruhi konsumen. Selain itu juga memperlihatkan dan mengelakan  kemasan 
menggunakan bahan yang ramah lingkungan, mudah dibawa, serta aman dan tidak 
menimbulkan kontaminasi pada makanan, serta memberikan informasi produk rengginang 
ubi yang memadai akan menjadi pilihan konsumen. Selain  itu faktor yang harus 
diperhatikan dalam memilih kemasan produk harus  memperhatikan apa yang menjadi tren 
di masyarakat. Kemasan yang tidak up-to-date akan memberikan kesan produk  ketinggalan 
jaman, dan karena pada saat ini sedang trend kemasan standing pouc kami juga 
mengenalkan kemasan standing pouc ke usaha renggunang ubi.  
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